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Das Ortliche und DFB-Schiris verlingern Partnerschaft

Frankfurt am Main, 23. Januar 2024 — Das Ortliche und die DFB-Schiedsrichter*innen verlingern ihre
Partnerschaft um weitere vier Jahre. Die Kooperation begann am 1. Juli 2021 und wurde zunachst fur drei
Jahre vereinbart. Nun sind beide Seiten vorzeitig Gbereingekommen, ihre Zusammenarbeit bis zum 30.
Juni 2028 fortzufihren.

Sichtbar wird die Partnerschaft vor allem durch das Logo von Das Ortliche auf den Trikotdrmeln sowie der
Trainings- und Aufwarmbekleidung der DFB-Schiedsrichter*innen, Schiedsrichter-Assistent*innen und
Vierten Offiziellen. Die Partnerschaft umfasst dabei die Wettbewerbe Bundesliga, 2. Bundesliga, DFB-
Pokal, DFB-Pokalfinale der Frauen, die Google Pixel Frauen-Bundesliga und ab der Saison 2024/25 auch
die 3. Liga.

Dariiber hinaus wirkt Das Ortliche mit dem DFB an der Férderung des Schiedsrichterwesens in
Deutschland mit — zuletzt vor allem im Rahmen des Projekts ,Jahr der Schiris“ — und ist in die Ehrungen
»Schiedsrichter und Schiedsrichterin des Jahres” eingebunden. Auch die Kampagne ,,Danke Schiri“, die das
Engagement von Amateurschiedsrichter*innen wiirdigt, wird von Das Ortliche unterstiitzt. Gleiches gilt
fur die Rubrik ,Da fragen wir doch mal den Schiri“ in der FuBball-Talkshow ,Doppelpass” des
Fernsehsenders Sportl oder auch fir das kiirzlich erschienene Panini-Stickeralbum ,,Faszination Schiri“.

Dirk Schulte, Geschiftsfiihrer Das Ortliche Service und Marketing GmbH: , Mit der Verldngerung unserer
Partnerschaft mochten wir friihzeitig unser Vertrauen aussprechen und damit die gute Zusammenarbeit
mit den Schiedsrichterinnen und Schiedsrichtern, der DFB Schiri GmbH, aber auch den Landesverbinden
in den letzten Jahren bestatigen. Die Ausweitung der Partnerschaft auf die 3. Liga ist fiir uns dabei ein
folgerichtiger Schritt und wir freuen uns, dass wir unsere Prasenz damit auf alle knapp 1.200 Spiele der
nationalen Top-Wettbewerbe ausweiten kénnen.”

Florian Gotte, Geschaftsfilhrer Management und Organisation DFB Schiri GmbH: ,Die
Vertragsverlangerung mit Das Ortliche um weitere vier Jahre bekraftigt unsere sehr gute Zusammenarbeit
und die erfolgreiche Partnerschaft. Wir haben den Schiedsrichterbereich in den vergangenen Jahren
immer weiter professionalisiert, insbesondere durch die strukturelle Verdnderung hin zur DFB Schiri
GmbH und die Ausweitung unserer Kommunikation rund um die Spiele. Wir sind dankbar, dass uns Das
Ortliche auf diesem Weg begleitet und unterstiitzt. Auch das Engagement von Das Ortliche fir die
Landesverbande und im Jahr der Schiris tragt dazu bei, das Schiedsrichterwesen weiterzuentwickeln.”

Moiken Wolk, DFB-Abteilungsleiterin Schiedsrichter*innen: ,Mit der Unterstiitzung durch Das Ortliche
ist es in den vergangenen Jahren gelungen, unsere Spitzen-Schiedsrichterinnen vor allem nach aulRen
noch prasenter zu machen. Die Verlangerung der Partnerschaft zeigt, wie zufrieden beide Seiten mit der
bisherigen Kooperation sind, und setzt ein starkes Zeichen — auch fiir die Férderung der weiblichen
Unparteiischen. Gemeinsam maochten wir in Zukunft weiter an deren Entwicklung und
Professionalisierung arbeiten.

Uber Das Ortliche

Das Ortliche wird von DTM Deutsche Tele Medien und 83 Verlagen Das Ortliche gemeinschaftlich
herausgegeben. Die Herausgeber-GbR gewihrleistet, dass die vielfiltigen Inhalte von Das Ortliche den
Nutzern als Buch, online und mobil iber www.dasoertliche.de sowie u. a. als Apps fiir Smartphones und
Tablets zur Verfligung stehen und kontinuierlich weiterentwickelt werden. Darliber hinaus ist Das
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Ortliche auch iiber moderne Voice- und Messenger-Dienste verfiigbar, u. a. iber die Messenger von
Apple und Facebook sowie bei Amazon Alexa iiber den Sprachbefehl ,Alexa, 6ffne Das Ortliche”. Im Jahr
2023 verzeichneten die Produkte von Das Ortliche medieniibergreifend ca. 819 Mio. Nutzungen*.

Die Wortmarke Das Ortliche ist im Markenregister fiir die DasOrtliche Zeichen-GbR eingetragen und
kennzeichnet alle Produktauspragungen in samtlichen Medien. Auch die typisch blau-weifl3e
Farbkombination sorgt fiir eine gezielte Wiedererkennung des Markenauftritts.

*Quelle: GfK-Studie zur Nutzung der Verzeichnismedien 2023; reprasentative Befragung von 14.471
Personen ab 16 Jahren, Juli-September 2023

Uber den Deutschen FuBball-Bund

Der Deutsche FuBball-Bund (DFB) ist die Vereinigung der Landesverbinde, Regionalverbande und des
Ligaverbandes, in denen FuRballsport betrieben wird. Die wichtigste Aufgabe des DFB ist die
Organisation des FuBballsports in Meisterschaftsspielen und Wettbewerben. Der DFB vertritt die
Interessen seiner Mitgliedsverbande im In- und Ausland. Mit rund sieben Millionen Mitgliedern ist der
DFB einer der grofSten Sportfachverbande der Welt. Der DFB handelt in sozialer und
gesellschaftspolitischer Verantwortung und fiihlt sich in hohem MaRe dem Gedanken des Fair Play
verbunden. Seiner besonderen Forderung unterliegt auch der Freizeit- und Breitensport.



