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Die Mehrzahl der Website-Betreiber reagiert auf den Bedarf an einer 
Mobile Version. Die durchschnittliche Ladezeit für den Seitenaufbau 
strapaziert potentielle Besucher und Suchmaschinen-Crawler.

Auch im Hinblick auf die Aktualität der Unternehmenswebsite
besteht Optimierungsbedarf.

Social-Media-Auftritte werden nur sehr wenig als Traffic-Quelle 
genutzt. 8 von 10 kleine und mittlere Unternehmen sind nicht im 
Social Web aktiv.

Analyse von 190.000 Websites von KMU in Deutschland und  
Branchenverteilung anhand von Sichtbarkeits-Kennzahlen. 

... der findet in der Regel wenig. Es ist bei vielen KMU noch viel Luft 
nach oben in Sachen Auffindbarkeit im Internet.

„Wie gut sind kleine und mittelständische Unternehmen mit eigener 
Website online auffindbar und wie präsentieren sie sich dort
potenziellen Zielgruppen?“

Gemeinsame Studie von Das Örtliche und der Search & Information
Industry Association (SIINDA), Analyse von 190.000 Websites deutscher KMU, 2018.

Weitere Informationen unter: www.dasoertliche.de/unternehmen 
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Hauptquelle: Silktide-Datenanalyse im Auftrag der Das Örtliche Service und Marketing GmbH für die „SIINDA Landscape Study“ (2018). 187.627 deutsche Unternehmen anlysiert 
in sieben Branchen. Die Methodik der Studie ist unter www.siinda.org/landscape-methodology zu finden. Sekundärquellen: Google Webmaster Tools, Studie “Ranking-Faktoren 

für die lokale Suche” von Moz 2017, Weebly 2013, Animoto 2015, Google/Ipsos Connect, USA, „The Growing Influence of Mobile on Shopping“ 2017, Statista 2018.


